附件1
福建省市场监管系统协同检查事项清单表（第一版，2025年）

	序号
	检查事项
	检查类型
	检查对象

（行业企业、产品、项目等）
	具体内容
	每年完成

抽查比例
	检查方式
	检查范围/区域
	是否分期实施
	检查时间
	协同检查

频次比例
	牵头部门
	参与部门
	实施检查部门/单位
	检查依据

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	频次
	每次抽取比例
	
	
	
	

	1
	经营主体登记事项检查及公示信息“双随机、一公开”抽查
	日常检查
	全量经营主体
	1.登记事项检查，包括营业执照（登记证）规范使用情况的检查，名称规范使用情况的检查，经营（驻在）期限的检查，经营（业务）范围中无需审批的经营（业务）项目的检查，住所（经营场所）或驻在场所的检查，注册资本实缴情况的检查，法定代表人（负责人）任职情况的检查，法定代表人、自然人股东身份真实性的检查；

2.公示信息检查，包括年度报告公示信息的检查、即时公示信息的检查。
	企业抽查比例不低于上年度期末企业数量的3%，个体工商户、农民专业合作社由省局或各地市视实际情况确定
	现场检查
	全省
	是
	全年
	上半年一次

（下同）
	1%～1.5%
	信用监管部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局（含平潭综合实验区市场监管局，下同），市场监管所
	《公司法》《市场主体登记管理条例》《市场主体登记管理条例实施细则》《外国企业常驻代表机构登记管理条例》《企业名称登记管理规定》《合伙企业法》《电子商务法》《企业经营异常名录管理暂行办法》《企业信息公示暂行条例》《企业公示信息抽查暂行办法》《市场监督管理严重违法失信名单管理办法》《行政处罚信息公示办法（试行）》《个体工商户年度报告暂行办法》《农民专业合作社年度报告公示暂行办法》

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	下半

年一次
	2%～2.5%
	
	
	
	

	2
	价格监督检查
	日常检查、专项检查
	全量经营主体
	1.是否按规定明码标价；

2.是否有价格欺诈等不正当价格行为；

3.是否执行政府定价、政府指导价（根据政策和专项检查任务确定）。
	不低于企业数量的3%左右，个体工商户、农民专业合作社由各地市视实际情况确定（按照双随机抽查原则）
	现场检查
	全省
	是
	2025年
	上半年
	1%～1.5%
	价监部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《中华人民共和国价格法》《明码标价和禁止价格欺诈规定》等

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	下半年
	2%～2.5%
	
	
	
	

	3
	重要时节重点对象价格监督检查
	日常检查、专项检查
	市场主体库中选择标签与“酒店”“民宿”“餐饮”“景区”“游乐场”“商超”“市场”“集市”相关的经营主体
	1.是否按规定明码标价；

2.是否有价格欺诈、哄抬价格等不正当价格行为；

3.是否执行政府定价、政府指导价、政府干预措施（根据政策和专项检查任务确定）。
	当地根据实

际情况确定
	现场检查
	全省
	是
	元旦、春节、清明、五一、端午、中秋、国庆等重要时节
	由各地根据重要时节节点确定
	由当地根据实际情况确定
	价监部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《中华人民共和国价格法》《明码标价和禁止价格欺诈规定》等

	4
	药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告主发布相关广告的审查批准情况的检查
	日常检查
	药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告主
	根据相关法律法规和规章规定执行。重点检查药品、保健食品、医疗器械、特殊医学用途配方食品广告发布批准文件的有效期是否过期，企业、个体工商户及其他经营单位是否按批准文件发布广告。
	药品、医疗器械、保健食品、特殊医学用途配方食品广告主总数5%
	现场检查
	全省
	是
	全年
	上、下半年
	各2.5%
	广告监管部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《中华人民共和国广告法》

	5
	广告经营者、广告发布者建立、健全广告业务的承接登记、审核、档案管理制度情况的检查
	日常检查
	广告经营者、广告发布者
	1.是否按照国家有关规定，建立、健全广告业务的承接登记、审核、档案管理、统计报表等制度；
2.是否按照规定报送《广告业统计报表》；
3.关注相关档案资料的完整性及时间上的连续性。
	广告经营者、广告发布者总数5%
	现场检查
	全省
	是
	全年
	上、下半年
	各2.5%
	广告监管部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《中华人民共和国广告法》

	6
	工许获证企业检查
	日常检查、专项检查
	具备工业产品生产许可证的生产企业
	按照《福建省工业产品生产许可证获证企业现场监督检查工作指引（试行）》《工业产品生产单位落实质量安全主体责任监督管理规定》（市场监管总局令第75号）《市场监管总局关于推进工业产品质量安全主体责任落实的指导意见》（国市监质监发〔2023〕38号）文件有关要求，检查企业是否保持工业产品生产许可证获证条件。
	工业产品抽取量均基于上一年度末工业产品生产许可证获证企业主体数量进行抽取。第一季度沿海设区市5%，其他设区市7.5%，由市局组织跟随食品、信用业务条线协同检查；第二季度沿海设区市5%，其他设区市7.5%，由市局组织跟随食品、信用业务条线协同检查（协同检查主体为工许获证企业，其中具备食品生产许可证的企业与食品生产、信用监管业务条线协同检查，其他工许获证企业与信用监管业务条线协同检查）。注：建议在上半年完成全年双随机抽选工作，以便区县局提前安排下半年对工许获证企业全覆盖检查；或者在下半年其他业务条线“双随机”检查中，排除工许获证企业，避免重复检查。
	现场检查
	全省
	是
	全年
	上半年
	沿海设区市（福州、厦门、漳州和泉州）10%，其他设区市15%
	质量监督部门
	食品生产处、质量监督处、信用监管处
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	1.《中华人民共和国工业产品生产许可证管理条例》（国务院令第440号）第三十六条第一款、第三十九条

2.市场监管总局关于贯彻落实《国务院关于调整工业产品生产许可证管理目录加强事中事后监管的决定》有关事项的通知

3.《工业产品生产单位落实质量安全主体责任监督管理规定》（总局75号令）第十四条

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	下半年
	对未开展检查的企业进行全覆盖检查
	
	
	
	

	7
	食品安全监督检查
	日常检查
	食品生产经营主体
	根据《中华人民共和国食品安全法》《中华人民共和国食品安全法实施条例》《福建省食品安全条例》《食品生产经营监督检查管理办法》《福建省食品安全信息追溯管理办法》《福建省食品安全风险分级管理工作规范》等相关法律法规和规章规定执行。详见福建省食品生产经营者日常监督检查要点表。
	与食品安全协同检查规则衔接
	现场检查
	全省
	是
	全年
	4
	与食品安全协同检查规则衔接
	食品安全监管部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《中华人民共和国食品安全法》《中华人民共和国食品安全法实施条例》《福建省食品安全条例》《食品生产经营监督检查管理办法》《福建省食品安全信息追溯管理办法》《福建省食品安全风险分级管理工作规范》等

	8
	在用强检计量器具检查
	日常检查、专项检查
	使用强检计量器具的单位和个人
	是否有检定铅封、检定证书（强检合格标志）等；

是否使用经检定不合格、超过检定周期的强检计量器具。
	3%
	现场检查
	全省
	是
	全年
	上、下半年
	各1.5%
	计量监管部门
	各相关业务部门
	各市、县、区市场监管局，市场监管所
	《计量法》《计量法实施细则》


注：1.检查类型包括日常检查和专项检查、有因检查、飞行检查、体系检查。

2.抽查比例优先保证完成国家明确的每年度必须完成的重点监管或专项抽查监管任务，在此基础上对经测算本单位仍未完成信用监管抽查比例任务的，可同步按不足部分随机抽取检查对象，对重点监管任务实行协同检查的对象数量比例可根据工作实际确定。

3.每个单位每年应完成的信用监管业务领域不低于前一年度企业总户数的3%的“双随机、一公开”抽查任务数量，可以合并统计本单位各业务领域所有采取“双随机、一公开”抽查方式进行的检查对象数量，有其他监管或考核要求的可适当提高抽查比例
